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1 INLEDNING

Gisthamnarna &r ett naturligt inslag i Bohusldn, men kunskapen om gidsthamnen som
kommersiell boendeform ar otillridcklig. P4 uppdrag av Vistsvenska Turistradet beskriver
Turismens Utredningsinstitut batturismen 1 Bohuslan.

1.1 Bakgrund’

Sverige har en kustremsa pd 2 700 km. Om man rdknar alla vikar, uddar och 06ar blir
strandremsan 8 000 km vilket motsvarar ett femtedels varv runt jorden. Lagg dartill att
Sverige har skdrgardar med cirka 60 000 6ar samt stora insjoar och historiska kanaler sa
framgar tydligt landets unika fOrutsdttningar for batliv. I Sverige finns over 1500
fritidsbatshamnar varav cirka 600 &ar gisthamnar. De storsta har plats for flera hundra
géstande batar. De minsta har bara ett tiotal géstplatser. I Viastsverige finns det ndrmare 150
giisthamnar varav nistan 100 éterfinns lings Bohuskusten. Over hilften 4gs eller forvaltas av
batklubbar. Totalt finns det 6ver 5 000 batplatser i dessa gdsthamnar.

Det finns 1,3 miljoner fritidsbétar i Sverige varav néstan 20 procent har kojplats. Cirka 60
procent av det totala antalet batar dr motorbatar, tio procent dr segelbétar och resterande del
utgdrs av mindre batar, t.ex. jollar eller kajaker. Var sjétte svensk dger en bat och mer an
hilften av landets befolkning fardas med fritidsbat minst en géng per sdsong.

Med detta som bakgrund &r det inte svért att forstd att batlivet betyder véldigt mycket for
Sverige 1 allménhet och Bohuslin i synnerhet. Hér finns en lang tradition kring bétar och
batliv som innefattar allt frin tillverkning till tdvling. Det gér att identifiera flera hundra
foretag som jobbar med tillverkning, service och handel vilket gor Bohusldn till ett
bétindustriellt kluster.

1.2 Syfte

Syftet med undersdkningen dr att kartldgga bétturismen och bétturisten 1 Bohuslédn genom att
besvara foljande fragor:

e Hur ser batturisternas demografiska profil ut (antal personer per séllskap,
hemvist/nationalitet, aldersprofil m.m.)?

Vistelselangd?

Resmonster?

Val av aktiviteter?

Genomforda/planerade besok pa turistattraktioner/turistorter?
Turisternas kinnedom om turistattraktioner/turistorter?

Hur planerar turisterna sin batsemester?

Hur soker turisterna information infor sin batsemester?

Saknar turisterna nagon information om Bohusldn?

Hur kan Bohuslén forbéttras som besoksmal?
Dygnsutlagg/turistkronan?

Batturisternas konsumtion 1 relation till 6vriga turistkategorier?
Batturismens omséttning?

! Killa: Sjofartsverket, Batbranschens riksforbund, Gasthamnsguiden




2 METOD

I metodkapitlet redovisas hur Turismens Utredningsinstitut gatt tillviga vid genomforandet av
undersdkningen. Undersokningens tillforlitlighet diskuteras utifrn val av metod och bortfall.

2.1 Undersékningsmetod

Under ar 2002 genomforde Turismens Utredningsinstitut pd uppdrag av Vistsvenska
Turistrddet samt kommunalférbundet BOSAM, en kartldggning av turismen i Bohuslén.
Undersokningen omfattade samtliga géstkategorier (hotell, camping, fritidshus, gésthamn
etc.) och resulterade i rapporten “Turismen i Bohusldn 2002”. Vid undersdkningen
genomfordes personliga intervjuer i flera kustorter i Bohuslidn. Det fanns 14 gésthamnar
representerade i urvalet, vilka anses vara representativa for Bohusldn. Det totala underlaget
bestod av 1511 intervjuer varav 204 med batturister.

Den 6vervidgande delen av undersokningen baseras pa data som inhdmtats for undersokningen
?Turismen i Bohusldin 2002”. Delar av resultatet har tidigare presenterats i andra sammanhang
(rapporten “Turismen i Bohuslin 2002” samt i ”Kortnytf’) medan andra delar dr helt nya.
Rapporten dr sdledes en sammanstillning av den information som Turismens
Utredningsinstitut innehar om gdsthamnar och bétturism.

2.2 Frageformular och databearbetning

Frageformuliret inleddes med ett antal standardfrdgor av demografisk karaktir f6ljt av fragor
anpassade for den specifika undersdkningen. Formuléret var relativt omfattande och det tog
cirka 15 minuter att genomfora en intervju. En frdga om Overnattning i gisthamn kontra
naturhamn stdlldes enbart till batturisterna medan ovriga frdgor var av generell karaktér. Efter
genomforda intervjuer bearbetades datamaterialet 1 SPSS 10.0.

2.3 Bortfall

De svar som inte kommer in i en undersokning, exempelvis pd grund av att intervjupersonen
vagrar delta, utgor det totala bortfallet och paverkar undersokningens tillforlitlighet. Det totala
bortfallet bdor analyseras genom en bortfallsanalys eller genom att jimfora
undersokningsvariablerna med kénda variabler i1 den totala populationen.

Bortfallsanalysen visar pd en liknade struktur i bortfallet som 1 det faktiska urvalet avseende
studiens kontrollvariabler, kon, &lder och geografisk hemvist. Urvalet kan darfor betraktas
som representativt for batturisterna i Bohuslén.

Ibland erhélls partiella bortfall, d.v.s. respondenten véljer av olika anledningar att inte besvara
samtliga fragor. Vid redovisning av resultatet anges dérfor antal respondenter per fraga (n)
nedanfor varje diagram.




3 BATTURISTENS DEMOGRAFISKA PROFIL

I kapitlet presenteras den demografiska profilen i form av alder, hemvist samt resséllskapets
sammansattning.

3.1 Kon och alder

Kvinna
45%

Man
55%

Diagram 1 Konsfordelning

n=204

Konsfordelningen bland bétturisterna i Bohuslén var relativt jamn mellan mén och kvinnor.
Det var nigot féarre kvinnor 4n mén som turistade 1 bit.
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Diagram 2 Aldersfordelning
n=204

Ovanstaende diagram presenterar aldersfordelningen bland bétturisterna. Runt 20 procent av
batturisterna var barn (<18 ar), medan en stor grupp aterfanns i grupperna 25 —34 ar
respektive 35 — 54 ér.




3.2 Turisternas hemvist

Danmark Ovriga Europa
3% 3%

Norge
28%

Sverige
66%

Diagram 3 Nationalitetsfordelning

n=202

Den storsta gruppen batturister var svenskar men andelen norrmén (28 procent) var
forhallandevis hog 1 Bohuslén. Ju lingre norrut lings med kusten desto fler norrmén aterfanns
bland turisterna.

Véstra Gotalands lan 161%

Hallands lan 1 | 8%

Skane lan [ | 8%

Stockholms lan [ |7%

Varmlands lan [ 3%
Ostergétlands lan [ 2%
Blekinge lan [J 1%
Dalarnas lan [ 1%
Gotlands lan [0 1%
Jamtlands 1an [ 1%

Jonkdpings 1an ] 1%
Kalmar lan 0 1%
Norrbottens l1an [0 1%
Soédermanlands 1an [ 1%
Vasternorrlands lan ] 1%
Vastmanlands 1an 1 1%

Orebro lan 0 1%
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Diagram 4 Svenskarnas hemvist

n=132

En stor del av bétturisterna 1 Bohusldn var hemmahorande 1 det egna lénet (61 procent).




3.3 Ressallskap

Inga barn| 1 barn 2 barn 3 barn 4 barn 5 barn| Totalt
Inga vuxna

1 vuxen 2,5% 0,5% 0,5% 3%

2 vuxna 37,7% 8,3% 12,7% 3,9% 63%

3 vuxna| 7,4% 3,4% 0,5% 0,5% 0,7% 12%

4 vuxnal 11,3% 1,5% 0,5% 0,5% 0,5% 14%

5 vuxna| 2,5% 0,5% 0,5% 4%

6 vuxna| 2.0% 0,5%| 0,5% 3%

7 vuxna‘ 0,5% 1%
Totalt| 64%) 14% 14% 5% 2% 1% 100%

Tabell 1 Sillskapets sammansittning

n=204

Korstabellen redogdér i procent for sammansittningen av barn respektive vuxna 1 ett
ressillskap. Totalsiffrorna i nedre raden samt i den hogra kolumnen visar andelen av totala
antalet séllskap i1 procent. De vanligast forekommande resséllskapen har markerats i tabellen.
Av tabellen framgér att cirka 2/3-delar av sillskapen utgjordes av enbart vuxna. Vanligast
forekommande var resséllskap bestdende av tvd vuxna utan barn (38 procent av sillskapen).

Séllskap om tre eller fyra vuxna samt séllskap om tvd vuxna och ett eller tvd barn forekom
aven.

Ensam

Annat sallskap 19
0

27%

Famil}
72%

Diagram 5 Typ av resséllskap
n=201

Tabell 1 redogjorde for antalet barn respektive vuxna i ett ressdllskap utan att ta hansyn till
vilken typ av sillskap turisterna utgjorde. Diagrammet ovan visar att de flesta reste
tillsammans med sin familj (72 procent) medan knappt en tredjedel var pd batsemester med
vénner, arbetskamrater etc. Med familj avses i detta fall bdde barnfamiljer och par utan barn.

Respondenterna fick sjdlva uppge typ av ressdllskap och utifran svaren sammanstilldes
resultatet.

? Totalsummorna stimmer ej exakt p.g.a. avrundning.



4

BATTURISM | BOHUSLAN

I kapitlet beskrivs batturisterna utifran hur de semestrar, vilka aktiviteter de dgnade sig at samt
deras kdnnedom om Bohuslidn. Slutligen redogdrs for hur Bohusldn kan forbéttras som

besoksmal.

4.1 Aktiviteter

Shopping/inkdp
Fiske

Museibesdk
Minnesméarken
Konstutstallning
Hantverk

Vandra

Cykla

Golf

Aské&dare idrottsev.

Annat

Sol och bad

| 64%

20%

110%
6%
5%
4%
4%

7 3%

2%

2%

1%
——111%

0% 10%

20% 30% 40% 50% 60% 70%

Diagram 6 Val av aktiviteter’

n=131

De tre framsta aktiviteter som bétturisterna dgnade sig at var sol och bad, shopping/inkép och
fiske. Sol och bad var den allra populdraste aktiviteten i Bohuslén for samtliga turistgrupper
savil som for batturister.* Med “annat” avses bl.a. triffa slikt, festa, jobba, g& pa konsert

m.m.

? Respondenterna kunde uppge flera svar varfor totalsumman Gverstiger 100 procent.
* Se ”Turismens i Bohuslin 2002”




Turisterna ombads uppge vilka turistattraktioner respektive turistorter de hade besokt eller
planerade att besoka under sin batsemester. Resultatet presenteras i nedanstdende tva digram.

Bohus fastning
Bohusleden |
Bohusléns museum |
Carlstens fastning |
Gunnebo slott
Havets Hus Lysekil |
Hensbacka
Hallristningarna i Tanum |
IKEA Kallered |
Nordens Ark |
Nordiska Akvarellmuseet
Torp Képcentrum |
Universeum |
Vitlyckemuseet
Aby travbana |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

“””H““U HuHuuu

Diagram 7 Genomforda/planerade besok pa turistattraktioner

n=204

Att besoka museum, historiska minnesmérken eller andra turistattraktioner lag relativt langt
nere pa listan Over aktiviteter. De tre stOrsta turistattraktionerna var dock Carlstens fastning pa
Marstrand, Havets Hus 1 Lysekil och Nordiska Akvarellmuseet i Skdrhamn. Samtliga tre
attraktioner ligger i direkt anslutning till gdsthamnarna i respektive ort.

Fjallbacka :

Grebbestad | :

Gullholmen | !

Goteborg | ‘

Hunnebostrand | :

Koster | ‘

Kungshamn | :
Karingén

Lysekil | ‘

Marstrand | :

\

\

\

\

\

|

Mollsund |
Orust |
Smbgen |
Stenungsund |
Stréomstad
Tiérn |
Uddevalla =2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Diagram 8 Genomforda/planerade besdk i turistorter

n=204

De orter som besoktes av flest bitturister var Lysekil som tillsammans med Stromstad &r de
tvd stora kustorterna i Bohuslan. Smogen, Stromstad och Fjdllbacka var dven de populéra
besoksmal for turisterna.
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Diagram 9 Bétsemesterns lingd

n=202

Knappt hélften av batturisterna var ute en vecka eller kortare. Av dessa 48 procent utgjordes
sex procent av dagsturer. En knapp tredjedel av batturisterna lag ute mellan 8 dagar och
tvd veckor. Hela 21 procent var ute pa langre batsemestrar, dver 2 veckor, och fyra procent

tillbringade 6ver 4 veckor till sjdss.

Den genomsnittliga bétsemestern varade 1 12 dagar och 11 nétter. Men som ovanstaende
digram visar varierade batsemesterns langd. For att kunna sdtta resultatet i relation till ndgot
kan jamforelser géras med campingturisterna som i genomsnitt tillbringade 11 nitter och
hotellgisterna som spenderade fyra nitter pa hotell under sin semester i Bohuslin.’

3 Se ”Turismen i Bohuslin 2002”



4.2 Information om bes6ksmal

En majoritet av turisterna planerade sjilva sin semester. Endast en procent av turisterna hade
kdpt ndgon form av paket.

Slakt och vanner 10%
Egen kdnnedom 92%
Turistbyra 4%
Internet 11%
Ovriga informationskallor 2%)

Tabell 2 Informationskallor

n=204

Att s& pass manga sjdlva planerade sin resa hinger samman med att en stor del svarade
“egen kdnnedom” pa fragan om hur de hade skaffat information om Bohuslidn infér sin
semesterresa. “Internet” och ’sldkt och védnner” fungerade som kompletterande
informationskéllor.

Allméant informationsbehov

Gasthamnsrelaterat informationsbehov

En samlad broschyr om alla evenemang, (festivaler etc.).

Bensinstationer i gadsthamn.

En festivalguide.

Gasthamnarnas vaderinformation kan forbattras.

Heltdckande kalender om vad som hander pa Vastkusten.

Hemsida fér gasthamnar som uppdateras ofta.

Information om systembolagen och var bankomaterna finns.

Information om barnanpassade gasthamnar.

Information, mer sammanfattande info. om aktiviteter.

Information om Marstrand.

Information om friskvard/motion.

Gasthamnsinformationen kunde bli battre.

Information, mer turistinformation pa ett stélle.

Information om naturhamnar, var finns de bra?

Fler broschyrer.

Parkeringsplatser i gdsthamnen, tavla liknande p-platser.

Museiguider

Restaurangguide

Telefonnumret till utskankningstillféllen.

\Vaderinformationen borde vara battre.

Tabell 3 Batturisternas informationsbehov

n=20

Turisterna ombads uppge om det var ndgon sorts information de saknade. Fran de 204
personer som deltog 1 undersékningen framkom endast 20 svar. Svaren har delats upp 1 tva
grupper, dels svar av mer allmidn karaktir och dels svar som direkt kan relateras till
gésthamnar och bétturism.

Eftersom antalet svar var sa pass fa dr det svart att peka ut ett omrade dir informationsbehovet
skulle vara extra stort. Bétturisterna efterfrdgade, liksom &vriga turistgrupper, mer
overgripande information och girna att den fanns samlad pa en och samma plats.

® Jfr ”Turismens i Bohuslin 2002”



4.3 Kannedom

Bohus fastning ]

Bohusleden ]

Bohuslans museum ]

Carlstens fastning |
Gunnebo slott ]

Havets Hus Lysekil | ]
Hensbacka 7:|
Hallristningarna i Tanum | ]
IKEA Kallered |

Nordens Ark |

Nordiska Akvarellmuseet |

Torp Kopcentrum 1

Universeum ]

Vitlyckemuseet |
Aby travbana

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Diagram 10 Kédnnedom om turistattraktioner

n=204

En stor del av svenskarna var hemmahorande i Véstra Gotalands 14n och hade darmed en god
kdnnedom om turistattraktionerna. Norrminnen diremot var inte lika bekanta med
turistattraktionerna i Bohuslédn och speciellt inte de som inte 14g vid kusten. Carlstens och
Bohus fastning, Havets hus i1 Lysekil, Héllristningarna i Tanum och Nordens Ark var kénda
for 6ver 60 procent av turisterna.

Fjallbacka
Grebbestad |
Gullholmen |
Goteborg |
Hunnebostrand |
Koster |

Kungshamn
Karingén |
Lysekil |
Marstrand |
Mollésund |
Orust |
Smégen |
Stenungsund |
Strémstad |

Tjorn | 1
Uddevalla : : : : : : : : —

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Diagram 11 Kénnedom om turistorter
n=204
Turistorterna i Bohuslén var desto mer vilkdnda bland batturisterna. Néstan samtliga orter var

kdnda av over 80 eller 90 procent av turisterna. Kiringdn och Mollésund var de orter som
hade ldgst kdnnedom.

10




4.4 Forbattringsforslag

Allménna forbattringsforslag Giasthamnsrelaterade forbattringsforslag
Aktiviteter, mer i hamnarna. Batar, farre lyxbatar.
Allt &r redan mycket battre 8n i Norge. Finare alternativ till de klassiska gdsthamnarna.
Billigare &l. Fler duschar i hamnarna.
Gasthamnarna, fler batplatser, fler gasthamnar, storre
Biltrafiken borde minskas. kapacitet i hamnarna.
Mat, billigare. Gasthamnar, betalar gdrna mer om de fraschas upp
Information, mer generell info. Gasthamnar, battre duschar.
Kartor, battre kartor. Gasthamnar, trevligare och fraschare.
Kommunikationer, battre samt mera kulturndra boende. Gasthamnar utbyggnad av dusch och toaletter.
Livsmedelsbutiker, tatare. Gasthamnar, battre toaletter.
Lagre avgifter for turbatar. Gasthamnar, stdrre platser
Fler bankomater. Gasthamnarnas toaletter och duschar bér bli battre.
Restauranger, fler bra. Gasthamnen kan bli battre i Lysekil.
Systembolag fler och mer personal under sommaren. Gasthamnsvakterna kunde visa ett trevligare bemdétande.
Gasthamnar, hygien, battre duschar och toaletter (sémre
Systembolag, fler. norrut).
. Gasthamnar, férbattra sopphanteringen, duscharna och
Oppettiderna, borde vara langre. toaletterna i Lysekil.
Gasthamnarna, varmare vatten i duscharna.
Hastighetsbegransning fér motorbatar.

Tabell 4 Forbittringsforslag
n=41

Biétturisterna ombads uppge hur Bohusldn skulle kunna forbéttras som besoksmél. Av de 41
forbattringsforslag som framkom handlade 26 om gésthamnar och batturism. De
forbattringsforslag som ndmndes av flest personer (10 st) var gdsthamnarns kapacitet som
flera ansag vara for liten. Bade antalet gédsthamnar och antalet batplatser i hamnarna borde
utdkas enligt turisterna. Géisthamnarnas standard kommenterades dven. Turisterna
efterfrdgade en hogre standard pé bl.a. toaletter och duschar.

De allminna forbattringsforslagen rorde allt fran mer information, béttre kartor till billigare 6l
och mer personal pa Systembolaget. Bidde de mer allmédnna forbattringsforslagen och de
gisthamnsrelaterade syftar till att underlétta for turisterna. Slutsatsen man kan dra av detta &r
att bétturisterna vill ha en smidigare semester och att standarden pa gédsthamnarna kanske
borde hojas for att tillfredsstilla denna turistgrupp. Detta forutsatt att det finns en
betalningsvilja bland bétturisterna. Samtidigt skulle man kunna underlétta for gruppen genom
att gora livsmedel, dryckesvaror, bankomater m.m. mer lattillgingliga.

11




5 BATTURISMENS OMSATTNING

I kapitlet redogors for batturismens omfattning i Bohusldn i relation till andra turistgrupper.
Bétturisternas spenderingsmonster samt den omséttning batturisternas konsumtion resulterar 1
presenteras i kapitlet.

5.1 Volym
Giistkategori 2002 1996 1988
Fritidsbat (gésthamn) 470 000 345 000 345 000
Fritidsbat (naturhamn) 940 000 670 000 -
Totalt 1410 000 1015000 -

Tabell 5 Gistniitter i fritidsbat 1988, 1996 och 2002

Bétturismen 1 Bohusldn genererade ar 2002 1,4 miljoner géstndtter, varav 470 000
spenderades 1 gidsthamn och 940 000 i naturhamn. Diagrammet nedan visar batturismen i
relation till 6vriga turistgrupper volymmassigt.

Hyrt fritidshus/lagenhet
5,9%
Fri camping
iy S 1.9%
Fritidsbat (gdsthamn) [r—
4,2% Eget fritidshus
20,3%
) Icke
Camping kommersiella
14,8% 67% Sldkt och vanner
36,3%
Vandrarhem \Fritidsbét (naturhamn)
1,3% 8,5%
Stugby /" Hotell
0,4% 6,4%
Diagram 12 Fordelning av gistnattsvolymer mellan olika turistgrupper’
Den kommersiella bétturismen (gésthamn) &r 1 samma storleksklass som hyrt

fritidshus/ldagenhet samt hotell, men &4r mindre 4n campingen i Bohuslin. Den icke
kommersiella batturismen (naturhamn), som kan ses som motsvarigheten till fri camping, ar
avsevirt mycket storre. Om man jaimfor campingsegmentet (bdde campingplatser och fri
camping) med bétturismen genererade campingsegmentet 16,7 procent av gistnétterna medan
batturismen bidrog till 12,7 procent av den totala géstnattsvolymen.

7 Killa: ”Turismen i Bohuslin 2002”
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5.2 Turistkronan

Logi
16%

Restaurang
22%

Ovrigt
1%

Bensin
1%

Noje
16%

Livsmedel
23%

Shoppng
12%

Systembolaget
8%

Entréer
1%

Diagram 13 Batturisternas turistkrona®

n=204

De tva storsta konsumtionskategorierna var livsmedel och restaurang. Dérefter foljde logi,
ndjen och shopping. Tillsammans utgdr livsmedel, restaurang och systembolag 53 procent av
turistkronan. Bétturisterna ldgger alltsd en stor del av sin konsumtion pd mat och dryck.
Biétturisten spenderade i genomsnitt 165 kr per person och dygn. I tabellen nedan presenteras
turistkronan for samtliga turistgrupper.

=) 8
] _ 2 E 3
Gastkategori S a 5 £ o c - o
= 8 ° o © 2 £ 7 o £
g 2 ) 2 2 g 2 5 S E
- 14 z 7 w n o | m 0 7]
Camping 83 ki 69 kr| 28 ki 60 Krf 7 kri 28 kr| 78 ki 27 kr| 6 kri 386 kr
21,4% 17,9% 7,3% 15,5% 1,8% 7,3% 20,2% 7,0% 1,6%
Fri camping 0 kri 69 kr 28 kr 60 Kri 7 krl 28 kri 78 Kr| 27 Kr| 6 kr 303 kr
0,0% 22,8% 9,2% 19,8% 2,3% 9,2% 25,8% 8,9% 2,0%
Fritidsbat 26 kr| 38 kr| 27 kr| 19 krf 1 kri 14 kr| 38 kr 1 kr 1 kr 165 kr
15,8% 23,0% 16,4% 11,5% 0,6% 8,5%) 23,0% 0,6%) 0,6%
Hotell 415 kr| 214 kr| 55 kr 146 kr 16 kri 19 kri 32 kr 36 kr 7 kil 940 kr
44,2% 22,8% 5,9% 15,5% 1,7% 2,0% 3,4% 3,8% 0,7%
Stugby 179 kr| 92 kr 11 kri 130 kr 5 ki 16 kri 65 kr 27 krf 16 kri 541 kr
33,1% 17,0% 2,0% 24,0% 0,9% 3,0% 12,0% 5,0% 3,0%
Vandrarhem 221 krf 205 kr 15 kr, 57 Kr| 12 kr 45 Krf 64 Kr| 51 kr| 11 kr 681 kr
32,4%) 30,1% 2,2% 8,4%) 1,8% 6,6%) 9,4% 7,5% 1,6%
Eget fritidshus 0 kri 26 kr| 6 kr| 47 kr| 1 kr| 13 kr| 124 kr| 23 kr| 4 kr| 244 kr
0,0% 10,7% 2,5% 19,3% 0,4% 5,3% 50,8% 9,4% 1,6%
Hyrt fritidshus 203 kr| 77 kr 23 kr 52 kr 7 kil 16 kri 111 kr] 10 kri 3 kil 502 Kr
40,4%) 15,3% 4,6% 10,4% 1,4% 3,2% 22,1% 2,0% 0,6%
Slakt/vanbesok 0 kr 82 kr| 34 kr| 34 kr| 4 kri 32 kr| 59 kr| 25 kr| 5 ki 275 kr
0,0% 29,7% 12,4% 12,4% 1,5% 11,6% 21,5% 9,1% 1,8%
Dagsbesok 0 kr} 67 kr| 5 kri 134 krf 2 kr| 12 kr| 72 Kri 15 kr| 4 kr| 311 kr
0,0% 21,5% 1,6% 43,1% 0,6% 3,9% 23,2% 4,8% 1,3%

Tabell 6 Dygnsutligg per konsumtionskategori’

¥ Justerat efter sillskapsstorlek samt segmentets géstnattsvolym.
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5.3 Omsittning

Hotell

Stugby

Vandrarhem

Camping

Fri camping

Eget fritidshus

Hyrt fritidshus/lagenhet
Slakt och vanner

Fritidsbat

Dagsbesok 1442

200 400 600 800 1000 1200 1400 1600
Miljiontal

Diagram 14 Omsittning per turistgrupp

Totalt omsatte turismen i Bohusldn 5,2 miljarder kr ar 2002, varav batturismen bidrog med
233 miljoner kr (4,5 procent av den totala omsittningen). Detta kan tyckas vara lite men
batturismen omsétter mer dn bade stugbyar, vandrarhem och fri camping. Anledningen till att
batturismen omsétter sd pass lite 1 forhéllande till sin volym &r de forhallandevis laga
utldggstalen. Nér batturisten Overnattar 1 naturhamn uppstdr inga kostnader for logi,
restaurangbesok eller ndjen/uteliv. Mojligheter till shopping och andra inkép ar dven de
begriansade. Konsumtionen sker frimst da batturisten dvernattar 1 gdsthamn.

% Killa: ”Turismen i Bohuslin 20027
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6 BATTURISTERNAS KARAKTARSDRAG

Forutom att kartligga och analysera bétturisterna som en homogen turistgrupp &r det
intressant att ta reda pa vilka skillnader det finns inom gruppen. Vilka spenderar mycket
pengar? Vilka grupper 6vernattar mycket i naturhamn? Finns det skillnader mellan de som bor
1 gésthamn kontra naturhamn? Hur skiljer sig olika nationaliteter &t? Skillnader mellan
regionala turister och dvriga turister?

Eftersom datamaterialet dr begrénsat har det inte varit mojligt att besvara alla dessa fragor.
Det har helt enkelt inte funnits tillrickligt manga intervjuer i vissa subgrupper for att kunna
faststélla skillnader. Exempelvis har det inte varit mojligt att jamfora turistgrupper utifran typ
av batturism, boende i gdsthamn/naturhamn. Det har inte heller varit mdjligt att undersdka och
sakerstdlla skillnader mellan olika nationaliteter.

Niér det géller regionala turister (frdn Véstra Gotalands 1dn) kontra Ovriga turister foreligger
inga eller smd skillnader. En batturist frdn Goteborg, Mellerud eller Stromstad (Vistra
Gotalands 14n) skiljer sig inte &t ndmnvart fran en batturist fran Halland eller Stockholms lén
med avseende pa demografi, resmonster, ressillskap etc. Gruppen bétturister &r ur detta
perspektiv mer homogen 4n andra turistgrupper. Nar det géller konsumtionsmonster finns det
skillnader mellan gruppen fran Véstra Gotalands 1dn och turister utifran ldnet. Turistgruppen
utifran har hogre utldggstal. Detta beror pd att det ingér en stor andel norska turister i denna
grupp och norrmén har generellt en hdgra konsumtion én svenska turister.

Materialet har analyserats utifran turisternas konsumtionsmonster, typ av ressdllskap och
huruvida det ingick barn i resséllskapet eller inte. Grupperna har delats upp enligt foljande:

Konsumtionsmonster

o Turister med utldggstal <=165 kr per person och dygn

o Turister med utlaggstal > 165 kr per person och dygn
I genomsnitt spenderade en batturist 165 kr per person och dygn under sin semester. De som
spenderade 165 kr eller l4gre anségs vara ”lagkonsumenter” medan de som spenderade mer dn
165 kr ansags vara hogkonsumenter”.

Typ av ressillskap

o Turister som reser tillsammans med familjemedlemmar (par, barnfamiljer etc.).

o Turister som reser i “annat sdllskap” (tillsammans med vénner/arbetskamrater etc.).
Det finns anledning att tro att turister beter sig annorlunda eller har en annan demografisk
profil nér de reser tillsammans med den ndrmaste familjen jimfort med nér de &r pd semester
med vdnnerna. Med bakgrund av detta undersoktes turisterna utifran typ av resséllskap.

Séllskap med och utan barn

o Turister som reser tillsammans med barn s.k. barnfamiljer.

o Turister som reser utan barn (par eller andra sidllskap bestdende av

vanner/arbetskamrater etc.)
Nir det géller barnfamiljer kontra personer som reser utan barn finns det ocksa anledning att
anta skillnader med avseende pd konsumtion, spenderingsmonster, beteende m.m.

Eftersom den turistkrona som tidigare presenterats har viktats efter batturismens volym

beréknas inga nya turistkronor for de olika grupperna. I de fall spenderingsmonstret skiljer sig
at pavisas detta i textform.
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6.1 Konsumtionsmonster

Andelen mén var hogre bland hogkonsumenterna medan medelaldern var densamma for de
bada grupperna (35 ar). Aldersfordelningen skiljde sig diremot ar, vilket &skadliggdrs i
nedanstadende diagram.

‘l dygnsutlagg <= 165 kr @ dygnsutlagg > 165 kr

40%
35% [ ]

30% -
25%
20% -
15% A
10%

BN o

0% - ‘ ‘ ‘

0-6 ar 7-12 ar 13-17ar 1824 ar  25-34 ar 35-54 ar 55 aroch
uppat

Diagram 15 Aldersfordelning utifran dygnsutligg
n=204

De som spenderade over 165 kr per person och dygn var dubbelt sa ménga i &ldersgruppen
25 - 34 ar och nagot fler i aldersgruppen 35 - 54 ar. Andelen barn ( <18 ar) och personer 6ver
55 &r var lagre bland h6gkonsumenterna.

Sallskapets sammanséttning visade att de som reste utan barn spenderade mer pengar och de
som reste tillsammans med barn mindre pengar. Bland lagkonsumenterna var resséllskap om
tva vuxna och tvd barn den nést vanligaste konstellationen medan endast en procent av
hégkonsumenterna utgjordes av denna grupp.
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Dygnsutlagg <= 165 kr Dygnsutlagg > 165 kr

Annat Annat
A Ensam
séliskap 1% séliskap Ensam
15% 42% 2%
84% 56%

Diagram 16 Typ av resséllskap
n=204

Gruppen lagkonsumenter bestod till storsta delen av familjer medan andelen familjesillskap
var lagre bland hogkonsumentena. Slutsatsen av detta blir att familjer utan barn (par eller
andra vuxna sldktingar som reser tillsammans) samt vénner/arbetskamrater som reser
tillsammans spenderar mer pengar dn andra grupper. En forklaring till detta &ar att dessa
grupper spenderar mer pengar pa restaurang och ndjen/uteliv.

I gruppen hogkonsumenter aterfanns en storre andel norrmén, 33 procent, mot 21 procent
bland ldgkonsumenterna. De som spenderade mer pengar hade dven rest lingre dn de som
spenderade mindre. Exempelvis var Goteborgarnas andel forhallandevis lag bland
hogkonsumenterna. I gruppen lagkonsumenter hade 76 procent rest lingre &n 10 mil medan
motsvarande siffra for hogkonsumenterna var 88 procent. Att langviga turister spenderade
mer askadliggors genom nedanstaende diagram.

Blekinge l1an =
Dalarnas lan 5
Gotlands lan =
Hallands 1&n  |e——
Jamtlands lan =
JOnkopings lan =
]
]
]
—_

Kalmar lan |

Norrbottes lan | B <=165 kr
Skane lan

Stockholms 1an | ! @ > 165 kr

Sodermanlands lan
Varmlands lan
Vasternorrlands lan m
Vastmanlands lan =
Véstra Goétalands lan )
QOrebro lan
Ostergétlands 1an |—

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Diagram 17 Hemvist for lig- och hogkonsumenter

n=132
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Forutom tidigare nidmnda skillnader varierade 4dven vistelselingden mellan
konsumtionsgrupperna. De som spenderade dver 165 kr per dygn tillbringade 1 genomsnitt ett
dygn mindre till sjoss.

Med avseende pa semesteraktiviteter skiljde sig grupperna inte &t ndmnvirt. Det primira
syftet med resan var en semesterresa med sol och bad for samtliga turister. Turister med hogre
dygnsutliagg dgnade sig at shopping i storre utstrackning, 4n de med laga utldggstal.

Turister med hogra dygnsutligg sokte information om Bohusldn via Internet i storre
utstrackning dn gruppen med laga utlaggstal, 18 procent mot 8 procent. En forklaring till detta
kan vara att en stor grupp av hogkonsumenterna aterfanns i aldersgrupper dar Internet ar ett
vanligt verktyg vid semesterplanering.

6.2 Typ av ressaéllskap

Av bétturisterna utgjordes 27 procent av personer som reste med vénner, arbetskamrater eller
andra personer som inte tillhdrde den egna familjen. Familjesillskap utgjorde 72 procent av
turisterna. Eftersom antalet personer i gruppen annat sillskap var fa bor resultatet for denna
grupp betraktas med viss fOrsiktighet. Négra sdrdrag kan dock faststillas. De som reste
tillsammans med védnner/bekanta reste utan barn och var trots detta yngre med en medelalder
pa 33 ar.

Gruppen “annat séllskap” tillbringade 1 genomsnitt 10 dagar respektive 9 nitter till sjoss.
Detta dr tvd dygn mindre &n vad en batturist i genomsnitt spenderar till sjoss under sin
semesterresa. Turister som semestrade tillsammans med familjemedlemmar semestrade ca
13 dagar och 12 nitter. Familjesillskapen spenderade alltsa en extra dag till sjoss jamfort med
den genomsnittlige bétturisten. Vidare var utldggstalen for familjesillskapen laga jamfort med
de som reste i annat séllskap.

6.3 Barnfamiljer och resséllskap utan barn

De som reste utan barn bestod till 58 procent av par och till 40 procent av andra
sillskapstyper. Sillskapen utan barn bestod i genomsnitt av 2,9 personer medan
barnfamiljerna i genomsnitt var 4,5 personer per ressillskap. Medelaldern i sillskap utan barn
var 42 ar medan barnfamiljernas medelalder var avsevirt ldgre, endast 26 ar. Detta beror
sjdlvklart pa att minga sma barn ingick i dessa séllskap. Barnfamiljerna hade dessutom ligre
utlaggstal, vilket tidigare faststéllts. For 6vrigt var skillnaderna mellan grupperna sma.
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