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Sammanfattning

e Bohuslan ar populart bland norrman

e Man semestrar tillsammans med partner och/eller andra
familjemedlemmar

* Bohuslan attraherar aldre par och barnfamiljer

* Det kalla och regniga vadret medfoérde en 6kad
efterfragan pa inomhusaktiviteter 2007

* Turisternas dygnskonsumtion 6kade jamfért med 2002
ars undersoékning

e Turismen i Bohuslan omsatte ar 2007 5,9 miljarder
kronor och skapade 3 522 arsverken.

Turismens Utredningsinstitut (TUI) har pa uppdrag av Vistsvenska Turistradet genomfort
en unders6kning av turismen i Bohuslan ar 2007. Unders6kningen var en uppféljning av en
unders6kning som genomfordes ar 2002. Syftet med undersokningen ér att kartlagga
turismen 1 Bohuslan samt att beridkna turismens omsittnings- och sysselsittningseffekter i
omradet. Resultatet jamfors i de fall det ar mojligt med resultat fran 2002 ars
undersokningen.

Bohuslin ar ett populirt resmal bland privatresenirer och utover svenska besokare attraherar
Bohuslin méinga norrmin. De flesta som semestrar i Bohuslian gor det tillsammans med sin
partner och/eller andra familjemedlemmar. Endast ett fital turister reser pa egen hand.
Bohuslin lockar fraimst dldre par utan barn samt barnfamiljer. De flesta turister dr pa
semester och man tar sig primart runt med bil. Under sommaren 2007 var manga turister
ovanligt aktiva och dgnade sig it flera olika typer av aktiviteter vilket dr en f6ljd av det kalla
och regniga sommarvidret som férde besékarna bort fran klipporna.
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Bakgrund

Ar 2002 genomférde Vastsvenska Turistradet tillsammans med
kommunalférbundet BOSAM och turist- och marknadsféringsbolaget
Béstkusten en undersdkning av turismens omfattning i Bohusléan.
Undersékningen genomférdes av Turismens Utredningsinstitut och
namnet p& undersékningen var "Turismen i Bohuslén 2002”. Ar 2007
upprepade Turismens Utredningsinstitut studien, denna gang pa
uppdrag av Vastsvenska Turistradet. Undersdkningsomradet var
samma som 2002 och utgjordes av:

Strémstad Tanum Sotenéas
Lysekil Munkedal Uddevalla
Orust Tj6érn Stenungsund
Kungélv Ockerd Partille

Harryda MéIndal




-

g '
TURISMENS
UTREDNINGS

Syfte

Undersokningen syftar till:

* att beskriva turismen i Bohuslan med avseende pa faktorer som
hemort, vistelseldngd, boendeform, resmotiv, ressatt, beséksmal mm.
samt att identifiera eventuella férandringar sedan 2002

e att undersdka hur turisterna tycker att Bohuslan som beséksmal kan
forbattras

* att berdkna omséttnings- och sysselséattningseffekter genererade av
turismen totalt fér Bohuslan

Turismens Utredningsinstitut har arbetat utifran samma modell och
metod som anvéndes 2002 vilket mojliggér jamforelse.

Samtliga resultat i undersdkningen ar pa arsbasis fér 2007.
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Priméardata
» 722 personliga intervjuer

Sekundéardata
e Statistiska Centralbyran (SCB)

* Sveriges Camping- och Stugféretagares
Riksorganisation (SCR)

e Gasthamnsguiden

Undersokningen baseras bade pa primir- och sekundirdata. Primirdata samlades in genom
personliga intervjuer som genomfordes av erfarna intervjuare fran Turismens
Utredningsinstitut. Malpopulationen for undersékningen var samtliga turister som vistades 1
Bohuslidn under sommaren 2007. Intervjuerna genomférdes under en period av fem veckor,
mellan vecka 27 och vecka 31 i foljande kommuner*: Kungilv, Lysekil, Orust, Sotenis,
Strémstad, Tanum, Tjorn och Uddevalla. For att underlitta jimfoérelser med 2002 ars studie
Overensstimmer intervjuplatserna med de som anvindes i undersokningen 2002. Totalt
tillfragades 929 personer varav 722 personer valde att delta 1 undersékningen. Det innebar en
svarsfrekvens pa 78 procent vilket dr mycket bra vid den hir typen av undersékning.
Primirdata samlades enbart in under sommarmanaderna.

Sekundirdata har inhdmtats fraimst fran Statistiska Centralbyran (SCB) och Sveriges
Camping- och Stugféretagares Riksorganisation (SCR).

* Inga intervjuer genomfordes : Hérryda, Milndal, Muntkedal, Partille eller pa Ockeri



-
g '
TURISMENS

UTREDNINGS
INSTITUT

Definitioner

Féljande definitioner anvands i rapporten:

Bohuslan: kommunerna Harryda, Kungalv, Lysekil, Munkedal, MdIndal, Orust, Partille, Sotenas,
Stenungsund, Strdmstad, Tanum, Tjérn, Uddevalla och Ockerd.

Turist: person som vistas utanfér sin hemkommun, antingen éver dagen eller med évernattning.

Gastnatt: en turists 6vernattning pa en destination. Tva personer i samma rum ger upphov till tva
gastnéatter.

Kommersiell boendeform: med kommersiell boendeform avses i undersékningen hotell/pensionat,
stugby, vandrarhem, camping, hyrt fritidshus/lagenhet/rum samt gasthamn.

Icke kommersiell boendeform: med ickekommersiell boendeform avses i undersékningen eget
fritidshus, naturhamn, fri camping samt évernattning hos slakt och vanner.




Gastnattsutveckling Bohuslan s
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Diagrammet redovisar utvecklingen av antalet gistnatter pa hotell, stugby, vandrarhem och
camping sedan 2002. Antalet gastnitter pa hotell, stugby vandrarhem och camping uppgick
2007 il 2,7 miljoner. Av dessa genomfordes nistan tva tredjedelar av Overnattningarna pa
camping. Av linets samtliga campingnitter genomfors drygt hilften i Bohuslan.

Antalet campingnatter har 6kat med 3 procent sedan 2002. Campingen gick tillbaka mellan
2003 och 2005 for att sedan Oka igen under 2006. I borjan pa 2000-talet fick campingen ett
uppsving. Mellan 2000 och 2003 6kade antalet campingnitter 1 Sverige med cirka 23 procent.
Under de senaste aren har campingens image foérandrats och det ir idag en semesterform
som tilltalar manga olika grupper.

En av anledningarna till att antalet campingnitter i Bohuslin inte 6kat dannu mer ar att
Bohuslin ar ett mycket populirt semestermal som attraherar manga campare.
Campingplatserna har under manga ér varit fullbelagda under sommaren. Det innebir att det
inte funnits tillganglig kapacitet for att 6ka beséksvolymerna.

Under 2007 hade hotellen, stugbyarna och vandrarhemmen cirka 976 000 gistnatter, varav
44 procent av dem genomférdes under sommarmanaderna juni-augusti. I Bohuslin 6kade

antalet 6vernattningar pa hotell, stugby och vandrarhem med tio procent mellan 2002 och
2007.
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Svenska och utlandska
gastnatter i Bohuslan 2002-2007
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Diagrammet redovisar utvecklingen av svenska respektive utlindska gistnitter pa hotell,
stugby, vandrarhem och camping. Tre fjirdedelar av gistnitterna genererades av svenska
turister och 2007 uppgick antalet svenska Gvernattningar pa de bohuslanska
boendeanliggningarna till nistan tva miljoner. De svenska gistnitterna har 6kat med fyra
procent sedan 2002.

En dryg fjardedel av 6vernattningarna pa hotell, stugby, vandrarhem och camping
genererades av utlindska besckare. Antalet utlindska gastnitter har 6kat med 11 procent
sedan 2002. Efter en tillbakagang under 2004 har de utlindska géistnitterna dterhamtat sig
och 6kade med hela 14 procent under 2007 jamfért med 2006. Under samma period var de
svenska gistnitterna oférandrade i antal.

Under sommarperioden juni-juli 2007 minskade de svenska gistnitterna pa hotell, stugbyar
och vandrarhem med 23 715 gistnitter samtidigt som de norska géstnitterna 6kade med 25
125 gistnatter.
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Turistprofil

Foljande avsnitt beskriver turisterna i
Bohuslan, var de kommer ifran, hur lange de
vistas i Bohuslan, hur de bor under sin
vistelse, varfor de befinner sig i Bohuslan
mm. Underlaget till féljande kapitel bestar av
de intervjuer som genomfordes under
sommaren 2007.

Turisternas hemland sid.
11 "
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Turisternas hemland
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Cirka tre fjirdedelar av turisterna i Bohusldn var svenskar. Bland de utlindska turisterna var
norrminnen den storsta turistgruppen. Tyskarna utgjorde tre procent av turisterna och
danskarna utgjorde tva procent av turisterna. Bland utlindska turister fran andra linder
aterfanns Nederlinderna och Storbritannien samt andra europeiska linder. Endast ett fatal
turister kom fran linder utanfér Europa.

Andelen utlindska turister i Bohuslidn uppgick till 23 procent. Totalt var andelen utlindska
turister 2007 lika stor som 2002. Mindre forindringar mellan de olika utlindska
turistgrupperna férekom dock.

11
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Svenska turisters hemlan
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Bland de svenska turisterna var de flesta hemmahorande 1 Vistra Gotalands lin. Cirka var
femte svensk turist var bosatt 1 Goteborgs kommun (14 procent av samtliga turister). Utover
den egna regionen kom de svenska turisterna fran de andra storstadslinen samt nirliggande
lin som Orebro, Virmland, Jénképing och Hallands lin. Bohuslin ir ett populirt resmal
bland regionens egna invanare men omradet attraherar dven lite mer lingviga turister. Var
tionde svensk turist i Bohuslin kom frin Stockholms lin.

Jamfort med 2002 ars undersokning attraherade Bohuslin turister frain samma regioner. Den
regionala turismen ir stor i Bohuslin liksom 1 6vriga delomraden i Vistra Goétalands lan.
Regionens invanare turistar 1 stor utstrickning 1 det egna lanet. Sa ar det inte 6verallt i
Sverige. Vistra Go6talands lan ar stort och har ett brett utbud vilket troligtvis ar en férklaring
till att regionens invanare viljer att stanna kvar i det egna linet under sommaren.

12



. u
Vem reste turisten
tillsammans med?

60%

42%
40% -

27%
200/0 T 130/0 140/0
4%
0%
familj vanner utvidgad ensam partner

famil]

13

Cirka sju av tio turister i Bohuslin reste tillsammans med familj eller partner. 14 procent av
turisterna reste tillsammans med s.k. utvidgad familj, vilket omfattar familjemedlemmar som
man inte delar hushall med.

Nist efter familjemedlemmar reste turisten tillsammans med vinner. Endast ett fatal turister
reste pa egen hand. Bohuslin ir inte ett resmal som attraherar ensamresenirer. Det dr
vanligare med ensamresendrer bland affarsresenirer och bland gruppresor. Bohuslin ar inget
resmal som lockar storre volymer av just dessa besoksgrupper. Dock medfor
insamlingsperioden en underrepresentation av affirsresendrer.

13
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Ressallskapens storlek

Obarn ' 1barn 2barn |3barn 4barn |Summa

1 vuxen 4% 1% 1% 6%
2 vuxna 34% 10% 21% 5% 1% 71%
3 vuxna 5% 2% 2% 9%
4 vuxna 6% 2% 2% 10%
5 vuxna 2% 1% 3%
6 vuxna 1% 1%

Summa 52% 16% 26% 5% 1%,  100%

14

Cirka nio av tio ressillskap reste 1 grupper om upp till fem personer. Den genomsnittliga
sillskapsstorleken uppgick till 3,5 personer. Cirka hilften av sillskapen i Bohuslin reste utan
barn. Cirka en tredjedel reste i sillskap om tvd vuxna samt ett eller tva barn. Andelen sillskap
som reser tillsammans med barn har 6kat jimfért med 2002 ars undersokning da 59 procent
av sillskapen reste utan barn. Bohuslidn ar ett populdrt resmal f6r aldre par utan barn och for
barnfamiljer.

Av linets cirka 51 000 fritidshus ligger cirka 60 procent i Bohuslin. Fritidshusigarna tillhor
vanligtvis den dldre generationen och tidigare undersékningar bland denna beséksgrupp
visar pa en tydligt 6verrepresentation bland personer fédda fére 1950.

14
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Turisternas aldersférdelning
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Bohuslin attraherar dels barnfamiljer och dels vuxna par utan barn. Var femte turist var
yngre dn 12 ar och lika manga var dldre dn 55 ar. Medeldldern uppgick till 35 ér. Turisternas
aldersstruktur var densamma som 1 2002 édrs undersokning.

Bohuslin attraherar inte manga besékare 1 aldrarna 18-24 ar, trots att manga av de
bohuslinska orterna ér kinda for sitt njesutbud under sommarmanaderna.

15



Turisternas aldersférdelning efte
boendeform

URISMENS
TREDNINGS
INSTITUT

Sveriges | Samtliga | Camping | Slékt/ Eget Hyrt Fritids- Dag-
invanare | turister vanner fritids- fritids- bat besokare
hus hus

0-6 ar 8% 11% 13% 11% 13% 12% 6% 12%
7-12 ar 6% 9% 13% 8% 7% 11% 7% 6%
13-17 ar 7% 7% 8% 11% 7% 6% 9% 3%
18-24 ar 8% 7% 3% 3% 5% 5% 24% 3%
25-34 ar 13% 13% 13% 11% 16% 8% 13% 17%
35-44 ar 14% 18% 21% 17% 14% 21% 11% 16%
45-54 ar 13% 15% 13% 21% 1% 18% 16% 18%
55+ ar 31% 20% 16% 18% 27% 19% 14% 25%
Medel- 40,9 34,8 32,2 34,8 36,2 34,7 31,7 38,2
alder

16

Tabellen redovisar bes6karnas dldersférdelning f6r samtliga turister samt f6r de vanligaste
turistgrupperna utifrin boende. Kolumnen lingst till vinster redovisar aldersférdelningen
tor hela Sveriges befolkning och det bor poangteras att f6r de olika turistgrupperna ingar

aven utlindska turister, vilka 1 undersokningen utgjorde 23 procent.

Samtliga turistgruppers medelalder var ligre dn den svenska befolkningens vilket inte dr

forvanande da manga ildre svenskar inte reser i nagon storre utstrackning. Jamfort med

2002 ars undersokning uppvisade de olika turistgrupperna liknande alderstérdelning.

Campingen har en forhallandevis ung aldersférdelning och attraherar manga barnfamiljer.
Det ir en relativt billig boendeform som ofta limpar sig bra for barnfamiljer da den typen av
anlidggningar ofta ir speciellt anpassade f6r barn och familjer. Camping var den boendeform
som tillsammans med fritidsbat hade minst andel turister ver 55 ar. Turister i fritidsbat var

den enda turistgruppen som attraherade méanga ungdomar i aldrarna 18-24 ar. Turister i

fritidsbat var den turistgrupp som hade ldgst medelalder och det var aven den boendeform
som inte heller lockade de allra dldsta turisterna. Bland turisterna i eget fritidshus var mer dn
var fjirde person aldre dn 55 ar. Som namnts tidigare 1 rapporten dgs manga fritidshus av
ildre personer. Aven dagbesokare ir dldre in genomsnittsturisten och dagsbesék ir relativt

vanligt i de dldre dlderskategorierna.

16
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De flesta turister 1 Bohuslin var pa semester. Bland de svenska turisterna var det en hogre
andel turister som befann sig 1 Bohuslin av andra anledningar in semester, som exempelvis
for att besoka slikt och vanner och for vistelse 1 eget fritidshus.

Bland de utlindska turisterna var det atta av tio som befann sig i Bohuslidn pa semester.
Bohuslin ir ett naturligt genomfartsomrade bade f6r norrmin som ar pa vig till Danmark
och évriga Europa samt for tyskar och danskar som ir pa vig till Norge. Atta procent av
norrminnen befann sig primirt 1 Bohuslin pa genomresa.

Vid en jaimforelse med 2002 ars undersokning var det 2007 en hégre andel norska turister
som befann sig i Bohusldn pa semester medan inga av de intervjuade norska turisterna
uppgav att de befann sig i Bohuslan pa inkopsresa, nagot som 17 procent av de norska
turisterna uppgav ar 2002. Manga norrmin som aker pa inkopsresa handlar i och kring
Strémstad, intervjuer genomférdes pa samma intervjuplatser i Strémstad bade under 2002
och 2007. Aven bland évriga utlindska turister var det en relativt stor andel turister som
befann sig i Bohuslin pa inképsresa ar 2002, vilket ingen av de intervjuade turisterna 2007
gjorde.

17
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Huvudtransportmedel till Bohuslan
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Majoriteten av turisterna i Bohuslin kérde/akte bil. Overlag ir bil ett vanligt transportmedel
bland semesterfirare 1 Sverige, speciellt nir man semestrar utanfor storstiderna. Tag och
buss var inte vanligt som transportmedel i Bohuslian. Nist vanligaste var bat. Vid en
jamforelse med 2002 ars resultat tar sig turisterna 6verlag fram pa samma satt.

Trots att méanga turister i Bohusldn dr missnojda med vignitet, bl.a. anser man att vagarna ar
1 for daligt skick och att de ir for hogt trafikerade sa viljer anda en 6vervigande majoritet av
turisterna bilen framfor kollektiva transportmedel som tag och buss. Det dr virt att namna

att bittre kommunikationer med kollektivtrafiken var nigot som manga turister efterfragade.

18
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Populara aktiviteter i Bohuslan

Aktivitet 2007
Sol och bad 74%
Shopping/inkdp 64%
Segling/aka bat 37%
Vandra 37%
Museibesdk 27%
Fiske 26%
Cykla 21%
Historiska minnesmarken/platser/byggnader 21%
Konst-/hantverksutstéllining 19%
Golf 11%
Kanotpaddling 5%
Annan aktivitet 14%

19

Tabellen redovisar vilka typer av aktiviteter turisterna dgnade sig at under sin vistelse i
Bohuslin. Respondenterna fick svara utifran ett antal fasta svarsalternativ. Trots regn och
kyla sommaren 2007 var sol och bad den populiraste aktiviteten, nigot som cirka tre av fyra
turister dgnade sig at. Andra aktiviteter med vattentema som var populdra var segling/dka bat
samt fiske.

Overlag var turisterna aktiva under sommaren 2007, mycket p.g.a. det diliga vidret och
manga inomhusaktiviteter indikerade héga besokssiffror fo6r sommaren.

19
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Turisterna 1 Bohuslin fick uppge om de kinde till ett antal utvalda attraktioner och
seviardheter i Bohuslan. Resultatet dr uppdelat efter de turister som ar permanent bosatta i
linet och de turister som ar permanent bosatta utanfor linet.

Kinnedomen var 6verlag hog bade bland turister bosatta i linet och turister bosatta utanfoér
linet. Attraktioner med hog kinnedom bland bada turistgrupperna var Nordens Ark,
Smogenbryggan, Havets hus och Bohuslins stora fastningar (Bohus och Carlsten). Overlag
var kinnedomen hégre bland turisterna bosatta 1 Vistra Goétalands lin dn utanfér Vistra
Gotalands lan.

I princip var det samma attraktioner och sevardheter som turisterna hade kinnedom om ar
2007 som i 2002 érs undersokning. En stor forindring ar Nordiska akvarellmuseet dar
kinnedomen 6kat markant bland turister utanfér Vistra Goétalands lin. 2002 var det cirka 20
procent av turisterna bosatta utanfor linet som kinde till museet, motsvarande siffra for
2007 var 40 procent.

20
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Turisterna fick dven uppge om de i samband med innevarande vistelse hade besokt eller
skulle bestka ndgon av de utvalda attraktionerna/sevirdheterna i Bohuslin.

Populirast bland turister bosatta 1 linet och utanfor linet var Smégens brygea, vilken mer dn
var fjirde turist hade besokt alternativt skulle beséka under sin vistelse. Nordiska
akvarellmuseet var lika populirt bland turister bosatta i linet som utanfér linet.

Att attrahera mer 4n tio procent av turisterna i en region ar for en enskild sevirdhet eller

attraktion ett bra resultat och visar pa att man har en stark turistisk attraktionskraft.

21



u
Hur Bohuslan kan forbattras s

som besOksmal

Transport

* Byggut E6

e Béttre kommunikationer med kollektivtrafik

e Battre skyltning l&ngs vagar och till attraktioner/sevardheter
* Fler parkeringsmdjligheter

Turistiskt utbud

* Stdrre och battre utbud av boendeanlaggningar

* Stdrre och battre utbud av matserveringar och caféer
e Langre Oppettider, bade dagligen och dver sdsongen
e Mer aktiviteter vid daligt vader

Service och information
¢ Mer samlad information om hela Bohuslan
* Battre bemdétande och service av personal som arbetar inom turism
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Turisterna fick uppge hur de ansag att Bohuslin skulle kunna férbittras som beséksmal. Manga
turister var n6jda med Bohuslin. Cirka tre fjirdedelar kunde inte komma pa ndgra direkta
forbattringsforslag. De forbittringstorslag som framkom kunde primirt kategoriseras i tre kategorier;
transport, turistiskt utbud samt service och information.

Transportfragan har linge varit aktuell inte bara ur ett turistiskt perspektiv. De flesta turister akte bil i
Bohusldn och bra viganvisningar och goda parkeringsmdiligheter 4r dirmed viktigt. Det fanns dven
en 6nskan om bittre kommunikationer med kollektivtrafik.

Nir det kommer till det turistiska utbudet 1 Bohuslin sd dr ett av problemen under sommaren att det
rader kapacitetsbrist under en relativt kort period. Bohuslin ér ett omriade som attraherar turister
frimst under sommarmadnaderna och da har manga boendeanliggningar fullbelagt. Det innebir dven
en stor efterfrigan pd andra turistiska tjnster som matserveringar, shopping etc.

Specifikt f6r sommaren 2007 var att manga efterfrigade aktiviteter som limpade sig vid sdmre vider.
Sommaren 2007 var en av de vidermdssigt simsta somrarna i Sverige pd flera ar.

Nigot som dven kom upp som foérslag i 2002 ars undersékning var en 6kad samordning av
information och service. For turisten, speciellt den som reser lite lingre, 4r man inte medveten om
fiskala grinser. Overlag efterfragar turisterna mer samlad information om hela omridet. Aven en
central bokningsfunktion f6r hela Bohuslin efterfragades.
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Féljande avsnitt beskriver turismens omséattning i Bohuslan. Avsnittet &r baserat bade

pa primar- och sekundardata. Hur mycket turisterna konsumerar i Bohuslan samt

inom vilka branscher turisten spenderar sina pengar ar framst baserad pa primardata

fran de personliga intervjuerna medan besoksvolymerna inom de olika
turistgrupperna ar baserade bade pa primér- och sekundardata fran olika kallor.

Turistekonomisk omsattning sid. 24
Turisternas dygnsutlagg sid. 25
Besbksvolymer Bohuslan 2002 och 2007 sid. 26
Overnattande besékare kontra dagbesokare sid. 27
Turistkronan 2002 och 2007 sid. 28
Omséattning per bransch sid. 29
Omsattning per turistkategori sid. 30
Sysselsattningseffekter sid. 31
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Turistekonomisk omsattning

Den turistekonomiska omsattningen bestar av turisters konsumtion i samband
med att de vistas pa en destination (region, land etc.) Den turistekonomiska
omséttningen berédknas genom att multiplicera volymtal med utlaggstal fér olika
turistgrupper. Utlaggstalen ar baserade pa primardata fran de personliga
intervjuerna medan volymtalen fraimst ar baserade pa sekundardata fran olika
kallor.

( )\
Omsattning
Utlaggstal ~ o
( N\
Volymtal .
Arsverken
G J
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Turisternas dygnsutlagg
Turistkategori 2007 | 2002 (inflationsjusterat
till 2007 ars prisniva)
Hotell, privatresenarer 1 065 kr 1 001 kr
Stugby 630 kr 576 kr
Vandrarhem 800 kr 725 kr
Camping 440 kr 411 kr
Fri camping 350 kr 323 kr
Eget fritidshus 275 kr 260 kr
Hyrt fritidshus 589 kr 535 kr
Slakt och vanner 295 kr 293 kr
Fritidsbat 205 kr 176 kr
Dagbesdk 343 kr 331 kr
25

Tabellen visar turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion i Bohuslin per boendeform.
Turisternas dygnsutlagg f6r 2007 jamférdes med dygnsutliggen fran 2002 ars undersékning,
inflationsjusterade till 2007 ars prisniva.

Overlag spenderade turisterna mer 2007 jamfért med 2002, vilket frimst ir en f6lid av tva
faktorer. Dels har turisternas kopkraft 6kat och dels medférde det daliga sommarviadret att
turisterna Overlag dgnade sig at fler aktiviteter och siledes lade mer pengar pa bade shopping
och olika former av aktiviteter.

Mest pengar spenderade hotellturisten som 1 snitt konsumerade for lite mer 4n tusen kronor
per dygn. Mest pengar ligger hotellturisten pa boende, mat och dryck men det gar dven it en
del till shopping. Vandrarhemsgisten konsumerade for relativt mycket pengar vilket dr en
foljd av att manga vandrarhemsgister i Bohuslidn har ett liknande konsumtionsmoénster som
hotellturisterna i omradet. Stugturisterna, bade de som bor pa stugby och de som bor 1 hyrt
fritidshus, ligger en stor del av sin semesterkassa pa boende, mat och dryck. Stugturisterna 1
Bohuslin dter relativt ofta pa restaurang. Turistgrupper med ligre utliggstal dr de som
Overnattar i eget fritidshus samt batturister.
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Under ar 2007 gav turisterna i Bohuslian upphov till cirka 11,3 miljoner 6vernattningar. Det
ar en 6kning med 1,3 procent sedan 2002. Slikt- och vinbesok och Gvernattningar i eget
fritidshus dr de tva storsta kategorierna. Trots campingens storlek 1 Bohuslin kommer den
forst pa tredje plats. Overnattning hos slikt och vinner samt fri camping har minskat.
Ovriga boendekategorier har 6kat i antal gistnitter. Forklaringen till att fri camping har
minskat ar troligtvis det daliga sommarvidret 2007. Vidret tros dven ha paverkat slikt- och
vinbesoken negativt.

Av den totala 6vernattningsvolymen utgjordes 35 procent av kommersiella Overnattningar.
Samtliga kommersiella boendeformer 6kade sina volymer jamfort med 2002. Stugbyar och
gasthamnar hade de kraftigaste Okningarna med 25 respektive 17 procent. Gistnitterna pa
hotell 6kade under perioden med nio procent.
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Pajdiagrammet visar férhallandet mellan 6vernattningar och dagsbesok. Utéver 11,3 miljoner
6vernattningar genererades 4,8 miljoner dagsbesok. Dagsbeséken utgjorde 30 procent av den
totala besoksvolymen i Bohuslin. Det bor podngteras att grinshandeln inte ingar i denna
undersokningen. I det fall grinshandeln hade inkluderats hade dagsbestken varit en mycket
stérre del av bestksvolymen.
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Cirkeldiagrammen ovan visar turistkronan for 2002 respektive 2007. Nar det giller logi,
restaurang och transport ar andelarna ungefir desamma. Shoppingen 6kade parallellt med att
livsmedel minskade. Om man ligger thop livsmedel och shopping har de totalt sett ungefar
samma andel av turistkronan. Undersokningar fran bl.a. HUI pekade pa att shoppingen -
inte bara shoppingturismen - 6kade under 2007. Att livsmedel har minskat kan bero pa att
slakt- och vinbesoken samt den fria campingen minskade. Dessa grupper koper livsmedel i
stor utstrickning.

Vi vet att turisterna i Bohuslan var mer aktiva under 2007 p.g.a. vadret. Trots det har
aktivitetsandelen minskat fran sju till fyra procent. En del av exempelvis entréavgifterna
omfattas istéllet av kategorin Ovrigt. Om aktiviteter och Ovrigt slas samman har de totalt sett
6kat med en procentenhet.

Turisterna 1 Bohuslin ar 2007 hade liknande konsumtionsmoénster som 2002 érs turister.
Turistkronan 1 Bohuslan dr ganska typisk f6r sommarturism. Den stora skillnaden brukar
vara shoppingandelen som kan vara runt 50 procent i regioner med stor shoppingturism. I
andra omraden dar det finns ett litet utbud av shopping kan andelen vara kring tio procent
eller t.o.m. ldgre.
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Turismen i Bohuslin omsatta ar 2007 5,9 miljarder jamfort med 5,6 miljarder 2002
(inflationsjusterat). Omsittningen 6kade dirmed med 6,3 procent sedan 2002.
Omsittningsokningen beror till viss del pa 6kade besksvolymer men framférallt ar det 6kad
konsumtion. Hushéllens disponibla inkomster har 6kat under perioden och detta avspeglas
savil nar det giller k6p av kapitalvaror som konsumtion av turistiska produkter och tjanster.

Ovanstdende stapeldiagram redovisar hur mycket pengar turismen i Bohuslin omsatte inom
olika branscher. Talen for 2002 ir inflationsjusterade. Ett syfte med diagrammet ér att
tydliggora vilka branscher som tjanar pa turismen. Framforallt dr det handeln och
restaurangerna som tjanar pa turismen.



™

TURISMENS
UTREDNINGS
INSTITUT

Omsaéttning per turistkategori
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Stapeldiagrammet visar hur mycket de olika turistgrupperna spenderade under sin vistelse 1
Bohuslin. Dessa tal kan sittas i relation till bes6ksvolymerna (géstnitter och dagbesok) for
respektive turistgrupp. Syftet med det dr att tydliggéra betydelsen av olika grupper. En
turistgrupp kan generera héga besdksvolymer och didrmed framsta som viktigare dn en
annan samtidigt som gruppen kan ha en mindre ekonomisk betydelse p.g.a. lig per capita
konsumtion.

Dagbesok och slikt och vinner dr de tva grupper som generar hogst omsittning. Slakt- och
vinbestken dr ett segment som ofta gléms bort men det dr stort savil i Gvernattningar som i
omsattning.

Trots att campingen genererar mer dn dubbelt sa manga gistnitter som hotellen omsitter
hotellturisterna 38 procent mer an campingturisterna.
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Sysselsattningseffekter
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Diagrammet visar hur mdnga drsverken turismen gav upphov till ar 2007. Resultatet jimfors dven
med antalet drsverken fran 2002. Total genererade turismen i Bohuslin 3522 drsverken inom turism-
och besoksniringen 2007. Ar 2002 var siffran 3313. Inom turism- och beséksniringen krivs det 1,7
miljoner kronor for att skapa ett nytt drsverke. Det 4r ndagot hogre dn for riket 1 snitt, ddr det kravs
1,4 miljoner kronor for att skapa ett nytt arsverke.

Det stora antalet arbetstillfillen skapas framférallt pa boendeanligeningar och restauranger som
tillsammans med aktiviteter dr de tvd mest personalintensiva branscherna.

De framtagna sysselsittningseffekterna visar hur manga drsverken som teoretiskt skapas vid en viss
omsittning. Eftersom turismen i Bohuslin 4r koncentrerad framst till sommarmanaderna vet vi att
en stor del av arbetstillfillena 4r sdsongsjobb och fi dr heltidsarbeten. Manga reser till Bohuslin fran
andra delar av Sverige fOr att arbeta pa hotell och restauranger under juni-augusti. Det 4r siledes inte
bara kommunens egna invinare som sysselsitts inom turism- och besdksniringen i Bohusldn. Pa
destinationer som har en dret-runt turism skapas fler arbetstillfillen pa helarsbasis och d4 tillfaller
dessa jobb frimst kommunens eller regionens egna invanare.

De problem som framférallt uppstar pa destinationer som har stor sdsongsturism ar att fGretagen far
problem att rekrytera personal. En férutsittning for att personer tillfalligt skall flytta till en
destination ir att det finns méjligheter att hitta boende f6r en kortare period. Féretagare i Bohuslin
péapekar ofta svirigheterna att hitta personal till sina hotell och restauranger. For vissa verksamheter
blir personalfrigan en flaskhals och kan férhindra eventuella expansionsplaner.
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